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Ôï Ìåôáðôõ÷éáêü Ðñüãñáììá åéäßêåõóçò óôçí ÊïéíùíéêÞ Åðé÷åéñçìáôéêüôçôá áðåõèýíåôáé óå ìéá åõñåßá
ìÜæá áôüìùí. Στοꭓεύεɩ ôüóï óå üóïõò äñáóôçñéïðïéïýíôáé óôï ÷þñï ôçò ÊïéíùíéêÞò Ïéêïíïìßáò êáé ïé
ïðïßïé åðéèõìïýí íá åðéêáéñïðïéÞóïõí ôéò Üôõðåò áðïêôçèåßóåò ãíþóåéò óôï áíôéêåßìåíï, üóï êáé óå åíÞëéêåò
áíÝñãïõò, åñãáæüìåíïõò Þ åðáããåëìáôßåò êÜèå çëéêßáò, ïé ïðïßïé åíäéáöÝñïíôáé íá áðïêôÞóïõí ôéò
áðáñáßôçôåò ãíþóåéò êáé äåîéüôçôåò þóôå äçìéïõñãÞóïõí âéþóéìåò ëýóåéò, ãéá êïéíùíéêÜ êáé ðåñéâáëëïíôéêÜ
ðñïâëÞìáôá ôçò ôïðéêÞò êïéíüôçôáò, ìÝóù ôçò ÊïéíùíéêÞò Åðé÷åéñçìáôéêüôçôáò.

Οɩ εκπɑɩδεʊόμενοɩ, μέσɑ ɑπό τɩς ενότητες τοʊ προɣράμμɑτος, θɑ έꭓοʊν την εʊκɑɩρίɑ νɑ ɣνωρίσοʊν
ôéò âáóéêÝò Ýííïéåò ðïõ ðëáéóéþíïõí ôçí ÊïéíùíéêÞ Åðé÷åéñçìáôéêüôçôá, áëëÜ êáé íá åíçìåñùèïýí ãéá
åðéôõ÷çìÝíá ðáñáäåßãìáôá Êïéíùíéêþí Åðé÷åéñÞóåùí ðïõ ëåéôïõñãïýí ôüóï óôçí ÅëëÜäá, üóï êáé óôï
åîùôåñéêü. ÐáñÜëëçëá, èá áóêçèïýí óå äåîéüôçôåò ðïõ ðñïóôáôåýïõí êáé ðñïùèïýí ôçí åðé÷åéñçìáôéêÞ
äñáóôçñéüôçôá, ìåéþíïíôáò ôï åðé÷åéñçìáôéêü ñßóêï êáé áõîÜíïíôáò ôéò ðéèáíüôçôåò êåñäïöïñßáò êáé
âéþóéìçò áíÜðôõîçò ìéáò êïéíùíéêÞò åðé÷åßñçóçò.

Σʊμπερɑσμɑτɩκά, ôï Ìåôáðôõ÷éáêü Ðñüãñáììá åéäßêåõóçò óôçí ÊïéíùíéêÞ Åðé÷åéñçìáôéêüôçôá èá
äéåõêïëýíåé ôç óõììåôï÷Þ üóùí ðïëéôþí ôï åðéèõìïýí óå ðáñáãùãéêÝò äñáóôçñéüôçôåò ðïõ áíáðôýóóïíôáé
ìå óåâáóìü óôïí Üíèñùðï êáé ôï ðåñéâÜëëïí êáé ïñãáíþíïíôáé ìå ôç äéÜ÷õóç ðñáêôéêþí äçìïêñáôßáò,
éóüôçôáò, áëëçëåããýçò êáé óõíåñãáóßáò ìåôáîý ôùí óõììåôå÷üíôùí êáé ôùí ôïðéêþí êïéíùíéþí.

Ïé êÜôï÷ïé ôïõ Ìåôáðôõ÷éáêïý ÐñïãñÜììáôïò åéäßêåõóçò óôçí ÊïéíùíéêÞ Åðé÷åéñçìáôéêüôçôá èá
êáôáóôïýí éêáíïß íá åðéôý÷ïõí ôïõò äéäáêôéêïýò óôü÷ïõò ôïõ ðñïãñÜììáôïò. ÄçëáäÞ, óå åðßðåäï ãíþóåùí,
íá:

    1. Äéáêñßíïõí ôéò Ýííïéåò ôçò ÊïéíùíéêÞò Åðé÷åéñçìáôéêüôçôáò êáé ôïõ êïéíùíéêïý åðé÷åéñçìáôßá.
    2. Åîçãïýí ôï ðëáßóéï ôçò ÊïéíùíéêÞò êáé ÁëëçëÝããõáò Ïéêïíïìßáò.
    3. Ïñßæïõí ôé åßíáé ç ÊïéíùíéêÞ Åðé÷åßñçóç êáé ôé åßíáé ï óõíåôáéñéóìüò åñãáæïìÝíùí.
    4. ÏíïìÜæïõí ôéò áñ÷Ýò áëëÜ êáé ôïõò öïñåßò ôçò ÊïéíùíéêÞò êáé ÁëëçëÝããõáò Ïéêïíïìßáò.
    5. Ãíùñßæïõí ôé åßíáé ôï Ãåíéêü Ìçôñþï ÖïñÝùí ÊïéíùíéêÞò êáé ÁëëçëÝããõáò Ïéêïíïìßáò.
    6. Êáôáíïïýí ôé ðñïâëÝðåé ôï íïìïèåôéêü ðëáßóéï ãéá ôçí ÊïéíùíéêÞ êáé ÁëëçëÝããõá Ïéêïíïìßá.
    7. ÁðïêôÞóïõí ãíþóåéò ãéá ôï èåóìéêü ðëáßóéï ðïõ äéÝðåé ôçí êïéíùíéêÞ åðé÷åéñçìáôéêüôçôá óå äéåèíÝò

êáé åèíéêü åðßðåäï.
  8. Åîçãïýí ðùò ãßíåôáé ç óýóôáóç ôçò ÊïéíùíéêÞò ÓõíåôáéñéóôéêÞò Åðé÷åßñçóçò åíüò Óõíåôáéñéóìïý Åñãá-
       æïìÝíùí.

    9. Ðñïóäéïñßæïõí ôá ïöÝëç ÷ñÞóçò ôçò áíÜëõóçò áíôáãùíéóìïý.
   10. Êáôáíïïýí ôéò ðçãÝò ÷ñçìáôïäüôçóçò ôçò ÊïéíùíéêÞò Åðé÷åéñçìáôéêüôçôáò.
   11. Ãíùñßæïõí ôé åßíáé ôï ôáìåßï êïéíùíéêÞò ïéêïíïìßáò, áëëÜ êáé ôï ÷ñçìáôïäïôéêü ðëáßóéï ôçò Å.Å. ãéá ôçí

¸ñåõíá êáé ôçí Êáéíïôïìßá (ðñüãñáììá "Ïñßæïíôáò 2020").

ÐËÇÑÏÖÏÑÉÅÓ



4

ÐËÇÑÏÖÏÑÉÅÓ

    12. ðåñéãñÜöïõí ôï ðáñüí, áëëÜ êáé íá ðñïâëÝðïõí ôéò äéåèíåßò åîåëßîåéò óôïí ôïìÝá ôçò ÊïéíùíéêÞò Åðé-
      ÷åéñçìáôéêüôçôáò.

    13. åðéëåãïýí ôç ÷ñÞóç ôùí êáôÜëëçëùí åðé÷åéñçìáôéêþí åñãáëåßùí.

Óå åðßðåäï äåîéïôÞôùí íá:

    1. áíôëïýí éäÝåò êïéíùíéêÞò åðé÷åéñçìáôéêüôçôáò áðü ôéò õöéóôÜìåíåò äéåèíåßò êáé åèíéêÝò ðñáêôéêÝò.
    2. ó÷åäéÜæïõí Ýíá åðé÷åéñçìáôéêü ðëÜíï ãéá ôçí ßäñõóç ìéáò åðé÷åßñçóçò óôïí ôïìÝá ôçò ÊïéíùíéêÞò

 Åðé÷åéñçìáôéêüôçôáò.
    3. åêðïíïýí Ýñåõíåò áãïñÜò êáé íá óõíôÜóóïõí ó÷åäßá marketing.
    4.  åëÝã÷ïõí êáé íá óõãêñßíïõí ÷ñçìáôïäïôéêÜ åñãáëåßá åíßó÷õóçò.

Óå åðßðåäï óôÜóåùí íá:

    1. åíèáññýíïõí ôéò êïéíùíéêÝò åðé÷åéñÞóåéò êáé ôïõò óõíåôáéñéóìïýò åñãáæïìÝíùí.
    2. óôçñßæïõí ôïõò öïñåßò ÊïéíùíéêÞò êáé ÁëëçëÝããõáò Ïéêïíïìßáò.
    3. óõììåôÝ÷ïõí óôç äõíáìéêÞ êáé ôï üñáìá ôçò ÊïéíùíéêÞò êáé ÁëëçëÝããõáò Ïéêïíïìßáò êáé Åðé÷åéñçìáôé-

   êüôçôáò.
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1. Ìåèïäïëïãßá åêðáßäåõóçò
Ç ðáñáêïëïýèçóç ôïõ ðñïãñÜììáôïò õëïðïéåßôáé ìå åìðëïõôéóìÝíç ìïñöÞ êáôÜñôéóçò (blended).

Ðñüêåéôáé ãéá óõíäõáóìü áóýã÷ñïíçò ôçëåêáôÜñôéóçò êáé æùíôáíþí ôçëåäéáóêÝøåùí, óôçñéæüìåíùí åî

ïëïêëÞñïõ online. Ç ðñüóâáóç óôçí ðëáôöüñìá ôçëåêáôÜñôéóçò Ý÷åé ôñßìçíç äéÜñêåéá åíþ ïé æùíôáíÝò

ôçëåäéáóêÝøåéò ðñáãìáôïðïéïýíôáé óå çìÝñåò êáé þñåò ðïõ åîõðçñåôåß ôï óýíïëï ôùí óðïõäáóôþí.

2. Ðéóôïðïßçóç
ÌåôÜ ôçí ïëïêëÞñùóç ôïõ ôìÞìáôïò áêïëïõèåß ç õðï÷ñåùôéêÞ óõììåôï÷Þ óôéò ôåëéêÝò åîåôÜóåéò ãéá ôçí

ëÞøç ðéóôïðïéçôéêïý International Diploma in Social Economy and  Entrepreneurship ìÝóù ôçò åîåôáóôé-

êÞò ìåèüäïõ examiny, ðïõ õðïóôçñßæåôáé áðü ôïí öïñÝá ðéóôïðïßçóçòVellum Global Educational Services.

ÐÁÑÁÊÏËÏÕÈÇÓÇ: ÌÅÓÙ ÔÇËÅÊÁÔÁÑÔÉÓÇÓ

ÄÉÁÑÊÅÉÁ: 3 ÌÇÍÅÓ

VIDEO: ÍÁÉ

Ç×ÇÔÉÊÏ ÕËÉÊÏ: NAI

ÖÏÑÅÁÓ ÊÁÔÁÑÔÉÓÇÓ: ÅËÊÅÄÉÌ ÊÄÂÌ, ÊÙÄ. ÅÏÐÐÅÐ: 2000142

ÐÉÓÔÏÐÏÉÇÓÇ: ÕÐÏ×ÑÅÙÔÉÊÇ

ÖÏÑÅÁÓ ÐÉÓÔÏÐÏÉÇÓÇÓ: VELLUM GLOBAL EDUCATIONAL CY LIMITED

ÌÅÈÏÄÏËÏÃÉÁ &
ÐÉÓÔÏÐÏÉÇÓÇ

ÔÕÐÏÓ ÔÇËÅÊÁÔÁÑÔÉÓÇÓ: ÁÓÕÃ×ÑÏÍÇ

ÁÐÏÄÏÓÇ ÌÏÍÁÄÙÍ ECVET: NAI
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Ô á  ÅëëçíéêÜ  ÊÝíôñá  Äéá  Âßïõ  ÌÜèçóçò  ÅË.ÊÅ.ÄÉ.Ì.  åöáñìüæïõí  ôï  Åõñùðáúêü  Óýóôçìá  ÌåôáöïñÜò
Ðéóôùôéêþí ÌïíÜäùí óôçí ÅðáããåëìáôéêÞ Åêðáßäåõóç êáé ÊáôÜñôéóç (ECVET). Óå üëá ìáò ôá ðñïãñÜììá-
ôá, áðïíÝìïíôáé âáèìïß ECVET, åíþ ïé áðüöïéôïé, ìáæß ìå ôï ðéóôïðïéçôéêü, ëáìâÜíïõí êáé ôï ÓõìðëÞ-
ñùìá Ðéóôïðïéçôéêïý Europass.

Ôï  ECVET  (European  Credit  System  for  Vocational  Education  and  Training)  åßíáé  ôï  Åõñùðáúêü
Óýóôçìá ÌåôáöïñÜò Ðéóôùôéêþí ÌïíÜäùí óôçí åðáããåëìáôéêÞ åêðáßäåõóç êáé êáôÜñôéóç. ÅéóÞ÷èç ôï
2009 ìå ôçí ÅõñùðáúêÞ ïäçãßá 2009/C 155/2. Ô ï ECVET áðïôåëåß Ýíá ôå÷íéêü ðëáßóéï ãéá ôç ìåôáöïñÜ,
ôçí áíáãíþñéóç êáé ôç óõóóþñåõóç ôùí ìáèçóéáêþí áðïôåëåóìÜôùí åíüò ðñïóþðïõ ìå óêïðü ôçí
áðüêôçóç åðáããåëìáôéêïý ðñïóüíôïò.

Ç åöáñìïãÞ ôïõ ECVET óôá ðñïãñÜììáôá åðáããåëìáôéêÞò êáôÜñôéóçò êáé åîåäßêåõóçò ðåñéëáìâÜíåé:

� Ôçí ðåñéãñáöÞ ôùí ôßôëùí óðïõäþí óå åíüôçôåò ìáèçóéáêþí áðïôåëåóìÜôùí ìå ôçí áðüäïóç
               âáèìþí ECVET.

� Äïìéêü óõóôáôéêü ôïõ ECVET åßíáé ç ðåñéãñáöÞ ôùí ðñïãñáììÜôùí óå åíüôçôåò ìáèçóéáêþí
       áðïôåëåóìÜôùí,  üðïõ  êÜèå  åíüôçôá  ðåñéëáìâÜíåé  óõãêåêñéìÝíåò  ãíþóåéò,  äåîéüôçôåò  êáé
        éêáíüôçôåò  ðïõ  èá  ðñÝðåé  íá  êáôáêôÞóåé  ï  åêðáéäåõüìåíïò.  Ç  êáôÜêôçóç  ôùí  ìáèçóéáêþí
             áðïôåëåóìÜôùí êÜèå åíüôçôáò áîéïëïãåßôáé ìÝóù êáôÜëëçëùí áóêÞóåùí áîéïëüãçóçò.

� Ôç äéáäéêáóßá ìåôáöïñÜò êáé óõóóþñåõóçò ðéóôùôéêþí ìïíÜäùí.

Ôï óõìðëÞñùìá ðéóôïðïéçôéêïý Europass åßíáé Ýíá Ýããñáöï ðïõ óõíïäåýåé ôï ðéóôïðïéçôéêü åðéìüñöù-
óçò ðïõ áðïíÝìåôáé ìå ôçí ïëïêëÞñùóç ôïõ ðñïãñÜììáôïò êáé ôï ïðïßï ðåñéãñÜöåé áíáëõôéêÜ ôï ðñü-
ãñáììá åðéìüñöùóçò (ìáèÞìáôá, äéÜñêåéá, âáèìïß ECVET, ðñïûðïèÝóåéò åéóáãùãÞò, äéáäéêáóßá áîéïëü-
ãçóçò). Á ê ü ì á ,  óõìâÜëëåé óôçí áîßá ôïõ ÷ïñçãïýìåíïõ ðéóôïðïéçôéêïý êáé ìðïñåß íá ÷ñçóéìïðïéçèåß
áðü ôïõò áðüöïéôïõò ãéá ôçí åýñåóç åñãáóßáò Þ ôç óõíÝ÷éóç ôùí óðïõäþí ôïõò.

ÔÝëïò, ôï ÓõìðëÞñùìá  ðéóôïðïéçôéêïý  Europass  óõíïäåýåôáé  áðü  ôç  Âåâáßùóç Ðáñáêïëïýèçóçò
ÌáèçìÜôùí  ÅËÊÅÄÉÌ  (áíáãíùñéóìÝíç  êáé  ìïñéïäïôïýìåíç)  êáé áðü  ôï  äéåèíþò  áíáãíùñéóìÝíï ðéóôï-
ðïéçôéêü  ôçò Vellum Global Educational Services.

ECVET - ÓÕÌÐËÇÑÙÌÁ
ÐÉÓÔÏÐÏÉÇÔÉÊÏÕ
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ISO 9001:2015

Ôï ðñüãñáììá äéá÷åßñéóçò ôçò Vellum Global Educational Services åðéèåùñÞèçêå áðü ôçí InovaCert ­
GCB Ltd. êé åõñÝèç íá óõììïñöþíåôáé ìå ôï äéåèíþò áíáãíùñéóìÝíï ðñüôõðï äçìéïõñãßáò, åöáñìïãÞò êáé
äéáôÞñçóçò ôïõ ÓõóôÞìáôïò Äéá÷åßñéóçò Ðïéüôçôáò ISO  9001:2015  (ɑρ.  Πɩστοποɩητɩκού:
030350000540009). Ôï ßäéï éó÷ýåé êáé ãéá ôï óýóôçìá äéá÷åßñéóçò ðïéüôçôáò ôïõ öïñÝá êáôÜñôéóçòΕλληνɩκά
Κέντρɑ ∆ɩɑ Βίοʊ Μάθησης (ΕΛΚΕ∆ΙΜ ‑ Κ∆ΒΜ) ôá ïðïßá áîéïëïãÞèçêáí êáé ðéóôïðïéÞèçêáí áðü ôïí öïñåÜ
RigCert (κωδ. Πɩστοποίησης 1710GR82Q).

Ôï ISO 9001:2015, ùò äéåèíÝò ðñüôõðï, Ý÷åé áíáãíùñéóôåß ùò ç âÜóç ãéá êÜèå åôáéñåßá ç ïðïßá ðñïóðáèåß
íá äçìéïõñãÞóåé Ýíá óýóôçìá äéá÷åßñéóçò ôï ïðïßï óôï÷åýåé óôçí éêáíïðïßçóç ôïõ ðåëÜôç êáé ôç äéáñêÞ
ðïéïôéêÞ ôïõ âåëôßùóç, êÜôé ðïõ åîáóöáëßæåôáé áðü ôáêôéêïýò åëÝã÷ïõò ôùí äéáäéêáóéþí áðü áíåîÜñôçôï
öïñÝá ðéóôïðïßçóçò.

ISO ÅËÊÅÄÉÌ

    O φορέας Κατάρτισης Ελληνικά Κέντρα ∆ια Βίου Μάθησης (ΕΛΚΕ∆ΙΜ - Κ∆ΒΜ) έχει επίσης αξιολογηθεί και
ðéóôïðïéçèåß üôé ôçñåß ôá ðñüôõðá:

ISO 9001:2015 � ISO/IEC 27001:2013 ­ ISO/IEC 27701:2019 ­ ÅËÏÔ ISO 29993: 2018 ­ ÅËÏÔ ISO 21001: 2021.

Πɩστοποίηση ɑπό τον ΕΟΠΠΕΠ & τη Γενɩκή Γρɑμμɑτείɑ

Ôá ΕΛΚΕ∆ΙΜ áðïôåëïýí áäåéïäïôçìÝíï ÊÝíôñï Äéá Âßïõ ÌÜèçóçò, óýìöùíá ìå ôéò äéáôÜîåéò ôïõ
Í.4763/2020 (Á� 254) áðü ôçí Γενɩκή Γρɑμμɑτείɑ Επɑɣɣελμɑτɩκής Εκπɑίδεʊσης, Κɑτάρτɩσης, ∆ɩά Βίοʊ
Μάθησης κɑɩ Νεολɑίɑς κɑɩ τον ΕΟΠΠΕΠ (Åèíéêüò Ïñãáíéóìüò Ðéóôïðïßçóçò Ðñïóüíôùí & Åðáããåëìáôéêïý
Ðñïóáíáôïëéóìïý) με ɑρ. ɑδείɑς: 2000142.

Óôü÷ïò ôïõÅÏÐÐÅÐ åßíáé ç åîáóöÜëéóç ôçò ðïéüôçôáò êáé ôçò áìåñïëçøßáò óôï åíéáßï ðëáßóéï ðïéüôçôáò
ãéá ôç Äéá Âßïõ ÌÜèçóç.

Ôüóï ç Ðéóôïðïßçóç ÓõóôÞìáôïò Äéá÷åßñéóçò Ðïéüôçôáò, üóï êáé ç Ðéóôïðïßçóç áðü ôïí ÅÏÐÐÅÐ,
åîáóöáëßæïõí ôçí éêáíüôçôá ôùí áíùôÝñù öïñÝùí (Vellum Global Educational Services & ÅËÊÅÄÉÌ) íá
ðáñÝ÷ïõí ðïéïôéêÜ åðéìïñöùôéêÜ ðñïãñÜììáôá ðïõ áíôáðïêñßíïíôáé óôéò áíÜãêåò ôçò óýã÷ñïíçò áãïñÜò
êáé éêáíïðïéïýí ôéò áðáéôÞóåéò ôùí êáôáñôéæüìåíùí.

ÅÈÍÉÊÅÓ ÊÁÉ ÄÉÅÈÍÅÉÓ
ÐÉÓÔÏÐÏÉÇÓÅÉÓ
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Ενότητɑ 1η: Εɩσɑɣωɣή στην Κοɩνωνɩκή κɑɩ Αλληλέɣɣʊɑ Οɩκονομίɑ κɑɩ την Κοɩνωνɩκή Επɩꭓεɩρημɑτɩ‑
κότητɑ (έννοɩες, ορɩσμοί, πɑρɑδείɣμɑτɑ, ελληνɩκό θεσμɩκό πλɑίσɩο)

1.1. ÅéóáãùãÞ

1.2. Åêðáéäåõôéêïß óôü÷ïé ôçò 1çò Åíüôçôáò

1.3. Éóôïñéêü Èåóìéêïý Ðëáéóßïõ

1.4. Áñ÷Ýò ÊïéíùíéêÞò êáé ÁëëçëÝããõáò Ïéêïíïìßáò

1.5. Ôé åßíáé ÊïéíùíéêÞ êáé ÁëëçëëÝããõá Ïéêïíïìßá

1.6. Ðïéïß åßíáé ïé öïñåßò ôçò ÊïéíùíéêÞò êáé ÁëëçëëÝãõáò Ïéêïíïìßáò

1.7. Áñ÷Ýò ôçò ÊïéíùíéêÞò Ïéêïíïìßáò

1.8. Ôé åßíáé ç ÊïéíùíéêÞ Ïéêïíïìßá

1.9. Ôé åßíáé óõíåôáéñéóìüò

1.10. ÅéóáãùãÞ óôç ÄéåèíÞ Åìðåéñßá ôçò ÊïéíùíéêÞò Åðé÷åéñçìáôéêüôçôáò

1.11. Áíáêåöáëáßùóç

Ενότητɑ 2η: Σύστɑση Κοɩνωνɩκών Σʊνετɑɩρɩστɩκών επɩꭓεɩρήσεων ή Σʊνετɑɩρɩσμών Ερɣɑζομένων

2.1. Ðáñïõóßáóç êáé äéäáêôéêïß óôü÷ïé 2çò åíüôçôáò

2.2. Ãåíéêü Ìçôñþï ÖïñÝùí ÊïéíùíéêÞò êáé ÁëëçëÝããõáò Ïéêïíïìßáò

2.3. Óýóôáóç ôçò ÊïéíùíéêÞò ÓõíåôáéñéóôéêÞò Åðé÷åßñçóçò

2.4. Óýóôáóç Óõíåôáéñéóìïý ÅñãáæïìÝíùí

2.5. Ç ÊïéíùíéêÞ Åðé÷åéñçìáôéêüôçôá óôçí ÅõñùðáúêÞ ÐåñéöÝñåéá

2.6. Õðïäåßãìáôá Êïéíùíéêþí Åðé÷åéñÞóåùí óôç Ãáëëßá

2.7. ÄéåèíÞ Ðáñáäåßãìáôá ÊïéíùíéêÞò Åðé÷åéñçìáôéêüôçôáò

2.8. Áíáêåöáëáßùóç 2çò åíüôçôáò

ÐÑÏÃÑÁÌÌÁ ÓÐÏÕÄÙÍ
ÅÍÏÔÇÔÅÓ
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Ενότητɑ 3η: Λεɩτοʊρɣίɑ κɑɩ ɑνάπτʊξη Κοɩνωνɩκών Σʊνετɑɩρɩστɩκών Επɩꭓεɩρήσεων κɑɩ Σʊνετɑɩρɩσμών

Ερɣɑζομένων.

3.1. Ðáñïõóßáóç êáé äéäáêôéêïß óôü÷ïé 3çò åíüôçôáò

3.2. Ïé èåìáôéêÝò åíüôçôåò ëåéôïõñãßáò ôùí Êïéíùíéêþí Óõíåôáéñéóôéêþí Åðé÷åéñÞóåùí

3.3. Óêïðïß Êïéíùíéêþí Óõíåôáéñéóôéêþí Åðé÷åéñÞóåùí

3.4. Ïñéóìïß êïéíùíéêÞò êáé óõëëïãéêÞò ùöÝëåéáò, áëëÜ êáé êïéíùíéêÞò êáéíïôïìßáò.

3.5. Êßíçôñá áíÜðôõîçò Êïéí.Ó.Åð. êáé Óõíåôáéñéóìþí ÅñãáæïìÝíùí

3.6. Ï äñüìïò ãéá ôçí åðéôõ÷ßá ìéáò ÊïéíùíéêÞò åðé÷åßñçóçò

3.7. Åîåéäßêåõóç èåìáôéêþí ðñïôåñáéïôÞôùí êáé ôïìÝùí ïéêïíïìéêÞò äñáóôçñéüôçôáò

3.8. Ðñïáðáéôïýìåíá ãéá ôç óõãêñüôçóç ôçò éäñõôéêÞò ïìÜäáò ìéáò êïéíùíéêÞò åðé÷åßñçóçò

3.9. Áíáêåöáëáßùóç 3çò åíüôçôáò

Ενότητɑ 4η:  Επɩꭓεɩρημɑτɩκό σꭓέδɩο κɑɩ σꭓεδɩɑσμός Μάρκετɩνɣκ

4.1.  Ðáñïõóßáóç êáé äéäáêôéêïß óôü÷ïé 4çò åíüôçôáò

4.2.  ÅéóáãùãÞ óôïí åðé÷åéñçìáôéêü ó÷åäéáóìü

4.3.  Áðáñáßôçôá ôìÞìáôá åíüò åðé÷åéñçìáôéêïý ó÷åäßïõ

4.4.  Ç Ýííïéá êáé ïé ëåéôïõñãßåò ôïõ Marketing

4.5.  Ó÷åäéáóìüò Marketing - ÅðéìÝñïõò åíüôçôåò åíüò ó÷åäßïõ Marketing

4.6.  ÓôÜäéá � öÜóåéò êáôÜóôñùóçò ó÷åäßïõ Marketing

4.7.  Ðåñéå÷üìåíá ó÷åäßïõ ìÜñêåôéíãê - ÁíÜëõóç åðéëåãìÝíùí åííïéþí åíüò ó÷åäßïõ Marketing

4.8.  Ïé ëåéôïõñãßåò ôçò åðé÷åßñçóçò

4.9.  Áíáêåöáëáßùóç 4çò åíüôçôáò

ÐÑÏÃÑÁÌÌÁ ÓÐÏÕÄÙÍ
ÅÍÏÔÇÔÅÓ



10

Ενότητɑ 5η: Χρήση επɩꭓεɩρημɑτɩκών ερɣɑλείων με στόꭓο την επɩτʊꭓίɑ της κοɩνωνɩκής επɩꭓείρησης

5.1.  Ðáñïõóßáóç êáé äéäáêôéêïß óôü÷ïé 5çò åíüôçôáò

5.2.  ÅéóáãùãÞ óôçí ÁíÜëõóç S.W.O.T

5.3.  Ðüôå êáé ãéáôß ÷ñçóéìïðïéåßôáé ç áíÜëõóç S.W.O.T.;

5.4.  ÐáñÜäåéãìá ÁíÜëõóçò S.W.O.T

5.5.  Ôé ìðïñåß íá ðñïóöÝñåé ç Ýñåõíá áãïñÜò óå ìßá åðé÷åßñçóç;

5.6.  Ðñïóäéïñéóìüò ðñïâëÞìáôïò êáé êáèïñéóìüò óêïðïý Ýñåõíáò áãïñÜò

5.7.  Ó÷åäßáóç ôçò Ýñåõíáò áãïñÜò

5.8.  ÓõëëïãÞ ÄåäïìÝíùí

5.9.  ÁíÜëõóç - Åñìçíåßá ôùí Óôïé÷åßùí - Ðáñïõóßáóç êáé ÅöáñìïãÞ ÁðïöÜóåùí

5.10. Áíáêåöáëáßùóç 5çò åíüôçôáò

Ενότητɑ 6η: Εξεɩδɩκεʊμένɑ ερɣɑλείɑ επɩꭓεɩρημɑτɩκής ɑνάλʊσης

6.1.  Ðáñïõóßáóç êáé äéäáêôéêïß óôü÷ïé 6çò åíüôçôáò

6.2.  Åðé÷åéñçìáôéêü ðåñéâÜëëïí

6.3.  ÁíÜëõóç PEST

6.4.  ÐáñÜäåéãìá ÁíÜëõóçò PEST

6.5.  H áíÜëõóç ôïõ áíôáãùíéóìïý - ôï ÌïíôÝëï 5 äõíÜìåùí ôïõ Porter

6.6.  Áíáêåöáëáßùóç 6çò åíüôçôáò

ÐÑÏÃÑÁÌÌÁ ÓÐÏÕÄÙÍ
ÅÍÏÔÇÔÅÓ
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Ενότητɑ 7η: Η ꞵɩωσɩμότητɑ της Κοɩνωνɩκής Επɩꭓείρησης

7.1.  Ðáñïõóßáóç êáé äéäáêôéêïß óôü÷ïé 7çò åíüôçôáò

7.2.  ÅéóáãùãéêÝò Ýííïéåò Âéùóéìüôçôáò Êïéíùíéêþí Åðé÷åéñÞóåùí, ÷áñáêôçñéóôéêÜ êáé
ðáñÜãïíôåò óõìâïëÞò

7.3.  Áîéïëüãçóç âéùóéìüôçôáò Êïéíùíéêþí Åðé÷åéñÞóåùí, Äåßêôåò êáé äéáöïñïðïßçóç áðü óõìâáôéêÝò
      åðé÷åéñÞóåéò

7.4.  ÓõíôåëåóôÝò åíßó÷õóçò ôçò âéùóéìüôçôáò êáé áíôáãùíéóôéêüôçôáò � ÁíÜëõóç Äéêôýùóçò

7.5.  Äßêôõá êáé ÓõóôÜäåò, ëüãïé ýðáñîçò êáé äéáöïñÝò ôïõò

7.6.  ÐáñÜãïíôåò åðéôõ÷ïýò áíÜðôõîçò äéêôýùí åðé÷åéñÞóåùí, ïöÝëç áðü ôç ëåéôïõñãßá  óõóôÜäùí

7.7.  ÊïéíùíéêÞ êáéíïôïìßá, åßäç êáé óôÜäéá êïéíùíéêÞò êáéíïôïìßáò

7.8.  Áíáêåöáëáßùóç 7çò åíüôçôáò

Ενότητɑ 8η: Χρημɑτοδότηση Κοɩνωνɩκών Επɩꭓεɩρήσεων κɑɩ ∆ημόσɩες Σʊμꞵάσεɩς Κοɩνωνɩκής Ανɑɸοράς

8.1.  Ðáñïõóßáóç êáé äéäáêôéêïß óôü÷ïé 8çò åíüôçôáò

8.2.  Åíôïðéóìüò, áîéïðïßçóç êáé êáôçãïñßåò ðüñùí óå ÊïéíùíéêÝò Åðé÷åéñÞóåéò

8.3.  Ôá ×ñçìáôïäïôéêÜ åñãáëåßá åíßó÷õóçò êïéíùíéêÞò åðé÷åéñçìáôéêüôçôáò

8.4.  Ç åíßó÷õóç ôùí êïéíùíéêþí åðé÷åéñÞóåùí ìÝóù ôùí Åõñùðáúêþí Ôáìåßùí ÊïéíùíéêÞò Åðé÷åéñçìá-
ôéêüôçôáò

8.5.  Ç åíßó÷õóç ôùí êïéíùíéêþí åðé÷åéñÞóåùí ìÝóù ôïõ ÐñïãñÜììáôïò «Ãéá ôçí Áðáó÷üëçóç êáé ôçí
      ÊïéíùíéêÞ Êáéíïôïìßá»

8.6.  Ç åíßó÷õóç ôùí êïéíùíéêþí åðé÷åéñÞóåùí ìÝóù ôïõ ÐñïãñÜììáôïò «ÏÑÉÆÙÍ 2020»

8.7.  Ôï Ôáìåßï ÊïéíùíéêÞò Ïéêïíïìßáò

8.8.  Ïé Äçìüóéåò ÓõìâÜóåéò ÊïéíùíéêÞò ÁíáöïñÜò

8.9.  Áíáêåöáëáßùóç 8çò åíüôçôáò

ÐÑÏÃÑÁÌÌÁ ÓÐÏÕÄÙÍ
ÅÍÏÔÇÔÅÓ
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ÄÅÉÃÌÁÔÁ
ÐÉÓÔÏÐÏÉÇÔÉÊÙÍ
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ÅÉÓÇÃÇÔÇÓ/ÔÑÉÁ

O Ãåþñãéïò ×ïýñçò åßíáé ðéóôïðïéçìÝíïò åêðáéäåõôÞò åíçëßêùí óå èÝìáôá

ðïõ ó÷åôßæïíôáé ìå ôçí åðé÷åéñçìáôéêüôçôá, ôïí ôïõñéóìü êáé ôï Marketing.

Åßíáé áðüöïéôïò ôïõ ôìÞìáôïò «Åìðïñßáò êáé ÄéáöÞìéóçò» (ÌÜñêåôéíãê) êáé

áñéóôïý÷ïò ôïõ ôìÞìáôïò «Äéïßêçóçò Ôïõñéóôéêþí Åðé÷åéñÞóåùí» ôçò

Ó÷üëçò Äéïßêçóçò êáé Ïéêïíïìßáò ôïõ Á.Ô.Å.É. ÐáñÜëëçëá, êáôÝ÷åé

ìåôáðôõ÷éáêü óôç «Äéïßêçóç Ôïõñéóôéêþí Åðé÷åéñÞóåùí» áðü ôï Å.Á.Ð., êáé

ïëïêëçñþíåé ôï Ìåôáðôõ÷éáêü ðñüãñáììá «Åêðáßäåõóçò Åíçëßêùí» ôïõ

ßäéïõ ðáíåðéóôçìßïõ.

Ï óõíäõáóìüò åðáããåëìáôéêÞò ðïñåßáò, áêáäçìáúêÞò ìüñöùóçò,

äéäáêôéêÞò åìðåéñßáò, áëëÜ êáé óõíå÷ïýò åîåéäßêåõóçò óôïõò ôïìåßò

åðé÷åéñçìáôéêüôçôáò êáé êáéíïôïìßáò, óõíèÝôåé Ýíá áíôáãùíéóôéêü ðñïößë

ôïõ óýã÷ñïíïõ åêðáéäåõôÞ, ðïõ åßíáé éêáíüò íá ìåôáëáìðáäåýóåé ãíþóåéò

êáé äåîéüôçôåò óå åíÞëéêåò åêðáéäåõïìÝíïõò ìÝóá áðü åî áðïóôÜóåùò

ðñïãñÜììáôá.

Γεώρɣɩος Χούρης

ÅÉÓÇÃÇÔÇÓ/ÔÑÉÁ
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